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Arredo | piani disviluppo di Scavolini
La cucina degli italiani
vuole imparare

a essere poliglotta

I @ cucine di Scavolini sbarcheranno nel mese di

ottobre a Las Vegas (con il nuovo store di 400

metri quadrati, anche di bagni) e nel New Jer-
sey alla fine dellanno dﬂpo aver inaugurato il primo
store a Londra il 25 giugno, la nuova filiale del Re-
gno Unito, e un punto vendita in Austria. Una cre-
scita internazionale, che annovera tra le sue tappe
fondamentali l'inaugurazione del pit grande nego-
710 di cucine a Manhattan nel 2009 e nel 2014 di un
ufficio di rappresentanza a Shanghai, e che non si
ferma. Nei piani futuri dell'azienda, nata a Pesaro
nel 1961 e che nel 2014 ha avuto un fatturato di 200
milioni di euro (insieme a Ernesto Meda), ¢i sono
nuove aperture in Cina (a settembre toccherd infatti
alle citta di Suzhou, Changzhou e Chongging) ¢ in
India e nei Paesi dell'Est, dove sono particolarmen-
te attratti dal fascino del made in Italy.

«L.a crisi del rublo ha provocato un rallentamen-
to di questi mercati, ma abbiamo una ventina di ne-
gozi solo a Mosca che testimoniano uno sviluppo
interessantes, spiega il direttore generale Vittorio
Renzi che ricorda che Scavolini @ il primo esportato-
re di cucine in [talia e che di recente la societa ha
lanciato anche la collezione «hivings per il soggior-
no dopo quella per il ba-
£no.

« Allestero ci chiedono
i armdam interi palam e

za di EEHEI‘E -:empre me-
glio attrezzati per propor-
re prodotti che possano
soddistare a 360 gradi i
clienti anche in termini
stilistici. Le richieste sono
in continua evoluziones,
continua Renzi. Pertanto
il gruppo propone sia le
MobiliVittorio cﬂllexinln:J l:-nsiic ed easy,
Renzi (Scavolini) meno elaborate, sia arre-
damenti piu sofisticalti,

Una produzione tutta
italiana quella di Scavolini che si sta espandendo,
anche nella Penisola, da Nord a Sud, passando per il
Centro, Il prossimo debutto sard infatti quello di
Bologna dopo la recente apertura del monomarca
di Bari. Sard poi la volta di Brescia (Concesio) e
Alessandria.Ma quali mercati interessano maggior-
mente per uno sviluppo futuro ? «Riteniamo che
I'Africa, I'Angola e la Nigeria, in particolar modo,
possano rappresentare unarea promettentes, pre-
cisa il direttore generale che ha intenzione di esten-
dere la collaborazione ad altri designer e di realizza-
re nuovi progetti come quelli recenti con Diesel,
Ora-ito e Nendo.

Positivo infine l'effetto Expo su Scavolini che ha
messo il suo brand su 350 taxi milanesi e alcuni in-
gressi delle principali stazioni della metmpﬂlilana @
ha visto un aumento dell'affluenza nei suoi negozi.
«La manifestazione ha di sicuro fatto aumentare il
numero di visitatori italiani e stranieri e la visibilita
del Paese»  conclude Renzi, che per gli anni a venire
ha l'obiettivo di far aumentare il peso del fatturato
estero dal 207 di oggi al 30%, ma non é interessato
alla quotazione in Borsa «perché la liguidita a di-
sposizione é importante ¢ non abbiamo esposizione
nei confronti del sistema creditizios.
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